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Microfinanzas y MYPEs. ; Camino aun por recorrer !

El ctecimiento econémico del pais en dltimos afios, no
ha estado acompafiado por crecimiento similar del siste-

ma bancario. Asi, los ratios de créditos directos y dep6si-

tos totales entre PBI registraron 15,0 % y 19,0% a fina-

les del 2006. En comparacién con otros paises similares
dichos ratios son (muy) menores, lo que da espacio para
una mayor penetracién del sistema bancario. Por ello es
légico que en el 2007, por ejemplo, las novedades en
banca y seguros no se detendran. En adicién al Banco
Falabella, que iniciard operaciones en marzo, anunciara
su ingreso un nuevo banco europeo, que participa de
banca multiple y que incluso ya estd buscando locaciones
en Lima, y una compafifa de seguros (tanto de generales

como de vida) del listado de Standard & Poot's 500.
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1. Banca multiple. Los “bancos”.

A Oct. 2000, la banca multiple (11 empresas),
tiene un saldo total de créditos de US$ 14839
millones. Los créditos comerciales registra-
ron un nivel de US$ 9496 millones, los crédi-
tos de consumo de US$ 2431 millones, los
créditos hipotecarios de US$ 2138 millones y
los créditos MES de US$ 773 millones. El
indicador de rentabilidad patrimonial -
utilidad neta anualizada/pattimonio prome-
dio- registré un valor de 23,61% en octubre
de 2006, 3,40 puntos porcentuales por enci-
ma del valor de octubre del 2005. Los ratios
de liquidez en MN y ME se situaron ambos
en niveles muy por encima de minimos regu-
latorios requeridos (8% en MN y 20% en
ME). El ratio de liquidez global, representado
por total de activos liquidos entre pasivos de
corto plazo en ambas monedas, se incremen-
t6 de 42,97% a 43,34%.

2. Instituciones Microfinanc no bancarias

A Sept 2006 en el Peru se encontraban ope-
rando 39 IMFNB: 13 Cajas Municipales
(CM), 12 Cajas Rurales de Ahorro y Crédito
(CRAC) y 14 Entidades de Desarrollo a la
Pequefia y Micro Empresa (EDPYME). El
saldo de créditos directos de las IMFNB
alcanzé a  Sept. 2006 un nivel de S/. 4528
millones. Las EDPYMEs, con un nivel de
S/. 667 millones, registraron el comporta-
miento mas dinamico (45.0% anual), seguidas
delas CM (26.3% anual) con un nivel de
colocaciones pot S/. 3262 millones, y las
CRAC con un nivel de crédito de S/. 599

millones, registraron una tasa anual de 23.0%.

Los créditos a la microempresa (MES) repre-
sento el 53.3% en la cartera de créditos de las

MYPEs: potencial crediticio y de SDE

Las estadisticas muestran que las MYPE, son impot-

por su capacidad de generaciéon de empleos

En la dltima década, las tasas promedio
anual de crecimiento de las colocaciones
directas de las IMFNB han sido 29,7%.
Este crecimiento se explica por la deman-
da de financiamiento aun insatisfecha de
las microempresas, asi como la creciente
presencia de IMFNB en el Sistema Fi-
nanciero peruano.

IMFNB (S/. 2411 millones). En las CM, los
créditos MES ascendieron a S/. 1 614 millones.
En las CRAC, los créditos MES ascendiendo a S/.
278 millones. En las EDPYMEs, los créditos
MES mostraron un notable incremento en el
ultimo afio (50.9%), siendo la principal cartera de

estas empresas (77.8% del total), alcanzando ésta
los S/. 519 millones.

Las CM alcanzaron a Sept. 2006 una rentabilidad
patrimonial (ROE = return on equity) de 26.1%;
mientras las CRAC 20.7% y las EDPYMEs
15.2%. La elevada rentabilidad que viene mostran-
do el subsistema de CM les ha permitido también
incrementar su patrimonio, a través de la capitali-
zacién de sus utilidades anuales. Los niveles de
liquidez de las IMFNB se mantienen elevados,
tanto en moneda nacional como extranjera. A
Sept. 2006 las CM registraron un ratio de liquidez
en moneda nacional de 28.0% y las CRAC 16.4%,
ambos superiores al minimo requerido de 8%.
Con relacién a la liquidez en moneda extranjera,
las CM alcanzaron a septiembre de 2006 un nivel
de liquidez de 42.9% y las CRAC de 45.6%, cifras
superiores al valor minimo requerido de 20%.

3. ONGs crediticias

Apoyan a la microempresa 21 ONGs, a Marzo 06

(PEA = 84%), producto (45% del PBI), en
exportaciones 2.2% del total nacional (sélo el
0,2% de MYPES exportan), el saldo de cartera
de colocaciones se sitda en 8.6% sobre el total
del sistema financiero y se estima que la pro-
fundizacién de crédito llega a un millén de
pequefias unidades econémicas. Se estima que
sélo un tercio de las MYPES recibe algin tipo
de servicio empresarial y que solo el 8% recibe
mas de dos servicios empresariales (Copeme).
El mercado de microfinanzas en el Perd, no
obstante su crecimiento aun tiene buen poten-
cial (habrian 3.1 millones de MYPEs en Pert:
45% en sector agropecuario, 36% en comercial,
8 % en manufactura, y 11% en servicios).

Aqui vamos a hacer un andlisis de la oferta
crediticia a las MYPEs por segmento bancatio y
no bancario (supervisado y no supervisado).

(Copeme) el saldo crediticio ascendfa a US$
32.3 millones, y atendfan a 135 mil microem-
presas principalmente de la sierra y selva. En
créditos destacan Caritas del Perd (25.5%),
ProMujer (13.9%),y , Prisma (11.9%)..

4. Cooperativas de ahorro y crédito (CACs)

En el Pertd operan 164 CACs con 590 mil so-
cios (Fenacrep), que a Sept 06 tienen un stock
crediticio de S/. 1332.1 millones. Destacan en
el crédito Abaco (15.5%), Aelucop (10.8%), y,
Pacifico (8.6%). El crédito a la microempresa
(MES) representa el 13.3%, y el crédito comer-
cial el 30.7%.

A modo de conclusién crediticia

La banca multiple atiende a 191 mil MES, con
un crédito promedio de US$ 2,689 (Copeme).
Mi Banco atiende a 126,341 MES, con un
crédito promedio de US$ 1,274. Las Edpymes
atienden a 156,775 MES con un promedio de
crédito de US$ 811. Las CRACs atienden a
54,970 MES, con un crédito promedio de US$
1,467. Las CM atienden a 313.568 MES, con
un crédito promedio de US$ 1,411. Y, las
ONG atienden a 135 mil MES con un crédito
promedio de US$ 385.

Hay pues buen espacio para avanzar en el cré-
dito hacia la MES. Avancemos enla O y D.

La expansion de servicios ofrecidos en la
industria de microfinanzas, se ha susten-
tado principalmente en ampliaciéon de
cobertura geografica de las Cajas Munici-
pales (CM), de Edpymes y areas especia-
les de algunos bancos comerciales.
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Biotecnologia y negocios. Oportunidades para Peru

Desde la antigiiedad, el hombre utilizé la biotecnologia tradicional para
mejorar sus cultivos y ganado, asi como para fabricar alimentos y bebi-
das fermentadas (pan, yogurt, queso, cerveza, vino, chicha). La biotec-
nologfa moderna (BIOM) apareci6 recién a finales del siglo pasado con
aplicaciones a la salud humana. Actualmente existen cientos de protei-
nas terapéuticas, vacunas humanas, farmacos y kits de diagnéstico, asi
como investigaciones avanzadas en el desarrollo de terapias génicas que
inhiben la predisposicién a enfermedades, incluido el cancer, Alzheimer
y otras (“Contact” Jul-Oct. 06, pag 07— Amcham)

En el sector agricola, se han desarrollado variedades de cultivos trans-
génicos tolerantes a herbicidas y resistentes a plagas, como los insectos
y virus, que incrementaron significativa-
mente la produccién de alimentos y redu-
jeron las pérdidas de cosechas, el consumo
de plaguicidas y, consecuentemente, la
contaminaciéon ambiental

agricultura, silvicultura
cion, salud y medicina;
En biotecnologia agricola incluyen el desa- tria y medio ambiente.
rrollo de cultivos transgénicos tolerantes a

la helada, sequia, salinidad, fotoperiodo, entre otros (estrés abidtico),
asi como el desarrollo de alimentos transgénicos con mejores propieda-
des nutricionales (granos biofortificados y aceites vegetales mas sanos)
y desarrollo de cultivos con tiempos de floracion y maduraciéon contro-
lados para optimizar las ventanas de exportacion de frutas y hortalizas.

Los avances actuales

Un desarrollo paralelo se da en cultivos transgénicos para aplicaciones
forestales, industriales y farmacéuticas. Asimismo, hay avances notables
en biotecnologfa pecuatia y acuicola: cerdos con menos grasa, peces de
crecimiento mas rapido y animales transgénicos convertidos en bio-
rreactores para fines farmacéuticos e industriales.

Negocios en el Pera

El Pert posee numerosas oportunidades de negocios a partir de la
biotecnologia. En el sector agropecuario, estan las variedades de algo-

BIOM: toda empleo de organismos vivos via el
uso de tecnologfas de manipulacién, clonacién
y recombinacién de material genético y ADN
para beneficiar a actividades humanas como

don pima transgénico (tolerante a climas mas frios), asi como de horta-
lizas transgénicas (tolerantes a climas aridos), de frutas transgénicas
(con madurez retardada o controlada para ampliar las ventanas de ex-
portacién), de fibras de alpaca de alta calidad (en alpacas transgénicas
con genes de vicufia que determinan la finura de su fibra). Mientras que
en el sector maderero, la biotecnologfa permite la transformacion,
clonacién y cultivo de variedades transgénicas de caoba y cedro resis-
tentes a insectos en purmas y zonas de amortiguamiento en la selva;

En el sector salud, se estan desarrollando vacunas recombinantes
humanas basadas en segmentos del genoma del patégeno para enfer-
medades tropicales endémicas (malaria, dengue, (leishmaniasis)), asi
como la caracterizacién molecular y valo-
rizacién de genes de nuestra biodiversidad
cultivada y silvestre (con propiedades
farmacéuticas, nutracéuticas o cosméti-
cas).

y acuicultura; alimenta-
energia, minerfa, indus-

Del mismo modo, se cuenta con la bio-
lixiviaciéon de minerales de cobre, oro y
otros metales con bacterias seleccionadas,
convencionales y/o transgénicas, con la
recuperacion secundaria de petréleo mediante bacterias transgénicas y
con la biorremediacién de suelos y cuerpos de agua contaminados.

Ciencia , tecnologia e innovacién.

Hs necesario que cada pafs construya un eficiente sistema de bioseguri-
dad. Varios grupos de investigacion que estan avanzando en el desarro-
llo de innovaciones biotecnoldgicas y genémicas dentro del marco del
Plan Nacional de Ciencia, Tecnologfa e Innovacién 2006-2021
(PNCTI). Con la préxima operacién del PNCTI se pondra a disposi-
cién de las empresas innovadoras y los grupos de investigacién fondos
importantes para promover mas proyectos de innovacién en biotecno-
logfa, con prioridad en sectores agropecuatio y agroindustrial, pesca y
acuicultura, y fibras textiles y confecciones. Esto debera complementar-
se con la ley de desarrollo de la biotecnologia moderna. Finalmente, el
sector privado deberfa guiar la innovacién, con incentivos para ello..

¢Patentar las plantas ?. El acuerdo de promocion comercial (APC, ex-TLC)

El APC con EE. UU. establece una obligacion indirecta por la cual el
Pert se compromete a realizar esfuerzos razonables para proteger a las
plantas mediante patentes. Asi, las patentes logran proteger a plantas
producidas por técnicas de ingenierfa genética complejas (o biotecnolo-
ofa), las que por requerir mayores inversiones, no quedatian adecuada-
mente recompensadas por el sistema de variedades vegetales tradicio-
nal, que es el mecanismo de proteccion actual. (“Contact”, Jul-Oct 06)

Por ello, en funcién de lo establecido en el APC y del

y los conocimientos tradicionales subyacentes. Este interés se centra en
hacer que los principios de la Convenciéon de Diversidad Biologica
relativos al consentimiento fundamentado previo y la distribucién de
beneficios sean mas efectivos.

Régimen legal en el Pera

La CAN norma la regulacién peruana sobre la materia via la Decisién
486 de 2000 (Régimen comun sobre propiedad

A fin de poder desarrollar estos ni- industrial), y de la Decision 345 de 1993
(Régimen comun de proteccién a derechos de
los obtentores de variedades vegetales). Se
excluye radicalmente la patentabilidad de plan-
tas y variedades vegetales, con lo cual se debe-
ra establecer un sistema de proteccién sui
géneris para proteger las variedades vegetales.
Esta proteccion sui géneris es conforme con
las normas de la OMC, toda vez que sus acuer-
dos sobre los Aspectos de los Derechos de
Propiedad Intelectual relacionados con el Co-
mercio (ADPIC) dispone que los paises miembros podran excluir de
patentabilidad las plantas, pero deja abierta la posibilidad de que se
obtenga una protecciéon “a todas las obtenciones vegetales mediante
patentes, mediante un sistema eficaz sui generis o mediante una combi-
nacion de aquéllas y éste”.

avance de la biotecnologfa, es apropiado debatir so-
bre la proteccién via la propiedad intelectual de orga-
nismos vivos y particularmente de plantas, con miras
a darle valor agregado a nuestra biodiversidad.

chos de desarrollo que plantea la
biotecnologia se debera superar la
idea que biotecnologia y biodiversi-

Los polos del debate dad son conceptos antagdnicos sino

. . mas bien complementarios. Es clave
Este tema suscita un debate mundial. Por un lado, p

estan los paises desarrollados que promueven la pro-
teccion de la propiedad intelectual a las plantas; mien-
tras que, por otro lado, estan los paises en vias de
desarrollo que sostienen que las patentes de formas de vida plantean
diversos problemas, entre ellos, los relacionados con el desarrollo, la
seguridad alimentaria, el medio ambiente, la cultura y la moralidad

la proteccion de la propiedad intelec-
tual para darle valor agregado.

Los paises ricos en biodiversidad afirman que es necesario reequilibrar
los actuales acuerdos internacionales al argumentar que sélo se prote-
gen los intereses de innovadores, pero no se ofrece la suficiente protec-

s i . . . ”» Al margen de polémicas, hay avances de la biotecnologia que no se
cién a los paises y comunidades que proporcionan el material genético

puede soslayar, y hay nichos que se puede aprovechar bien. {Pensemos!
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Mejorar la educacion. Subsidiar la demanda

Actualmente en el Pert hay un debate sobre la educacién, pero como
siempre es circunstancial y hasta anecdético, asimismo, ciertos politicos
aparecen cual espadachines defendiendo a la educacién, cuando sabe-
mos que poco a nada han hecho por la misma pudiendo (y debiendo)
haberlo hecho. Sin embargo esperemos que ante esa Amenaza (el Su-
tep) seamos capaces de convertirla en una Oportunidad para que de
una vez se “arregle” la situacién de la educacién. Debe haber un plan-
teo integral y tener la capacidad para llevarlo a cabo.

La economia de la educacion

Se centra en la gestién, financiamiento, e incentivos.
Nosotros nos referiremos a los dos ultimos. FEl
objetivo final deberfa ser promover una mayor efi-
ciencia y calidad de los servicios educacionales, a
través de la competencia..

Experiencia de subsidio a la demanda

En este sentido, experiencias positivas se dan en
pafses como Chile, en donde el financiamiento se
realiza a través de un esquema de subvencién educacional o subsidio
por estudiante (subsidio a la demanda, o voucher). El propésito de este
mecanismo es promover la competencia entre las escuelas bajo finan-
ciamiento fiscal (publicas y privadas) para atraer y retener alumnos, al
hacer depender el ingreso de los establecimientos de la eleccién que
efectien los alumnos y sus familias. La subvencién se paga mensual-
mente al sostenedor conforme a la asistencia media de los alumnos
durante los ultimos tres meses previos al pago

Estudios de funciones de produccion

Todos estos estudios que se han realizado encuentran que la diferencia

Debemos considerar los incentivos
que provee el sistema de subvencion
a la demanda, y que el incorporar (o
mantener) programas de subsidio a la
escuela disminuye la movilidad de los
nifos y disminuye la competencia en
el sistema, dandole poder de merca-
do a colegios que reciben subsidios.
En el Pert sélo pensamos en oferta.

entre los colegios particulares pagados y el resto se debe en parte a la dife-
rente calidad del colegio y no s6lo a que reciben alumnos que tienen mas
apoyo en la casa y cuentan con mayor capital humano inicial.

Normalmente debemos pensar (correctamente) que los subsidios a la de-
manda (se centran en la persona) son mejores que los subsidios a la oferta
(caracteristicas promedio de las escuelas) porque permiten la eleccién
(racional) por parte del consumidor.

Debemos avanzar en conocer atin mas

Sin embatgo, recordemos que todavia sabemos
poco de las politicas que mas influyen en el rendi-
miento educacional de los nifios, y sabemos menos
sobre su costo-efectividad. En una revisién de la
literatura en el area, el insumo en que encontramos
mas consenso fue que la disponibilidad de material
de lectura de los nifios impactaba positivamente el
rendimiento educacional. En tanto que una politica
tan sencilla como esa parece tener un efecto tre-
mendo sobre el rendimiento de los nifios, la expe-
riencia de los profesores, si tienen o no postgrado, no parece tener dema-
siados efectos (aspectos de oferta y demanda educativa , ver previos A-Z)

Estudios muestran que los padres utilizan mediciones de calidad al tomar
sus decisiones respecto a dénde mandar sus nifios. A su vez, la dimensién
de la elasticidad demuestra que los padres son muy sensibles a diferencias
de calidad entre los colegios. Puede ser que no sean plenamente conscien-
tes de ello, pero su comportamiento es "como si" conocieran los resulta-
dos. posiblemente porque cuentan con informacién suficiente En el Pertd
debemos tener una idea clara de cémo funciona mejor la educaciéon e im-
pulsatla, antes de querer municipalizatla, por ejemplo, por ahi no va cosa.

Calidad y gestion escolar, ; hacia resultados !

Es pertinente hacer conocer que el ministerio de educacién chileno
(www.preal.org) ha puesto un fuerte énfasis en la obtencién de resulta-
dos educativos. Reconociendo a la escuela como la unidad bésica don-
de ocurren el cambio y la mejora,. Decidié impulsar la creacién de un
Sistema de Aseguramiento de la Calidad de la Gestiéon Escolar
(SACGE), que intenta desarrollar las capacidades de la organizacién
escolar para darle sustento
a su propuesta curricular y
ofrece apoyos para el me-
joramiento continuo de
sus procesos y resultados.

s Conduccidn

El modelo de calidad

El Modelo de Calidad de
la Gestiéon Escolar (ver
figura) plantea que el dina-
mizador y generador de los
procesos de gestion del
establecimiento es el lide-
razgo, cjercido principal-
mente por sus equipos
directivos y de gestion,
aunque sin desconocer el
rol de docentes y otros
actores de la comunidad
educativa.

Alianzas estratégicas

Informacion v andlisig

4.- Recursos

* Recursos H

nos

* Recursos financieros.

mareriales v reenolégicos

Procesos de soporte y

servicios.

.- Convivencia escolal
y apoyo a los estudiantes!
s Conviver

®  Dommacio

Un segundo componente
es la gestion curricular, que incluye todos los procesos asociados a la
implementacién y evaluaciéon de la propuesta curricular del estableci-
miento. Otros dos componentes articulados con lo anterior son la
convivencia y apoyo a los estudiantes y los recursos, por la relevan-
cia que tienen para que los procesos educativos se produzcan en bue-

nas condiciones organizacionales, sociales, politicas, emocionales y
materiales. Un quinto componente del modelo se refiere a los resulta-
dos en tres ambitos (los aprendizajes de los estudiantes, los logros
institucionales y la satisfaccién de la comunidad escolar), que son el
foco de la evaluacion final que contempla el proceso.

En cada una de estas areas o
componentes, el
considera diferentes dimensio-
nes (16 en total), definiendo
en cada dimensién una serie
de elementos de gestion (56 en
total).

modelo

Avances y resultados

Una evaluacién de los dos
primeros afios sobre los
procesos de autoevaluacién
de las escuelas y las evalua-
ciones externas, comprobd
4 que la Guia de Antoevaluacion
usada por los centros educa-
tivos demostraba una buena
consistencia interna y fiabili-
dad. Por otra parte, se obser-
v6 que los centros educati-
vos generalmente tienen una
percepciéon mas positiva de
la gestiéon escolar que la mirada de los Paneles de Evaluacién Externa,
aspecto que se debe analizar con mayor profundidad.

3.- Resultados
.

.- Gestion Curricu&\
Organizacion cusriculas

® Preparacion de la

.

Logros de aprendizaje.

* Logros institucionales.

* Satsfaccion de la

~ comunidad educativa /f
implementacion

curricular

S~

El plan de mejoramiento es central en estrategia propuesta en el SAC-
GE, pues da contenido y direccionalidad al cambio. | Miremos bien !
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Los mercados con mayor margen - Ferias comerciales especializa-
de ganancia son aquellos “hechos a  das: California Gift Show-Sources
mano”, provenientes principalmen- I.A.; San Francisco Internacional
te de paises como China, India, Gift Fair; Miami Internacional
Consultoria en negocios y desarrollo México, Africa, Nepal, y Sri Lanka, Gift fair. (ver ferias mas adelante).

entre otros, grupo en el cual Pert

viene tomando afilo a afio un rol

mas protagonico (Amcham News, a  Tumbes: articulos de restos

Pomarrosas 329-333 Urb. el Golf - Trujillo # 07, pag 06- Julio 06).
Arias Aragiiez 1347, Residencial Rio Sur, Lima

Instituto de Economia y Empresa S.A.C.

Oferta exportable peruana
Direccion
marinos.

Perfil del consumidor de EE.UU b, Piura: cerimica (chulucanas),

Telefax  : 044- 280932 — Trujillo o Adulto que aprecia el arie y opr i (Cataca0s), articulos de
Teléfono : 01- 4259148 - Lima valora al cardcter manual/ pote.
Celular : 01- 97660791 artesanal de las piezas. c. Lambayeque: articulos de fibra
Correo:  institutoeconomia@yahoo.com, e  Busca disciios no convencio- vegetal
fhuertabenites@gmail.com nales y diferenciales de lo d. Cajamarca: tallados en piedra,
comun. tejidos a telar, joyerfa/fibra vegeta

e. La Libertad: articulos de cuero

e  Ingresos promedios anuales
y madera

> US$ 30 mil

. f. Ancash: ceramica tarica
El tamafio del mercado

g. Lima: tejidos a telar (san pedro
de cajas, hualhuas, etc), mates

Estadounidense de artesanfas, rega-
los y articulos para el hogar es de

A-7Z US$ 70 mil millones burilados (cochas) platerfa (san
jerénimo); tejidos a punto, tala-
Como llegar al consumidor barterfa.
Se autoriza la reproduccion del material del IEE, - Boutiques, tienda de artesania h. Ica: Restos marinos, tallado en
solo citar la fuente especializadas, tiendas de museos, piedra.
equefias tiendas por departamen- L .
fosq ete p P i. Ayacucho: ceramica de quinua,
Director : Francisco Huerta Benites T
retablos, tapices, piedra de huamanga 4. ¢ Cuanto estoy dispuesto a invertir en tiempo y dinero, en desarrollo de

do, d és de la feria ?
j. Arequipa: ceramica, peleterfa, tejidos a telar (alfombras). metcaco, despucs de a fetia

. . Cuando es la primera vez en una feria: | vaya de observador !
k. Moquegua: tejidos de punto, articulos de cobre.

Pues puede realizar contactos, nadie se lo impedird. Puede conocer de
cerca la competencia, las tendencias de los productos y el mercado. Puede
recoger informacion estratégica para su plan de negocios. Puede analizar la
11. Pasco: filigrana en cobre importancia y la calidad de la feria y la viabilidad de su participacién como

) ) ) ) expositor posteriormente.
m. Ucayali: ceramica, articulos con tela pintada o bordada, bisuterfa

nativa, articulos de fibra vegetal, artesanfa nativa (arcos, flechas) Si asiste a una feria para vender

1. Cusco, Apurimac: ceramica (pisac), imaginerfa, platerfa, réplicas de
pintura, peleterfa (sicuani), tejidos a telar (chincheros)

n. San Martin: bisuteria, articulos en floral vegetal, tarjetas de pluma Considere la posibilidad de no realizar ventas durante la primera feria co-
mercial. Puede vender bien en el Pert pero no necesariamente en el exte-
rior. Las empresas compradoras analizan todos los pormenores antes de
artesanfa nativa (arcos, flechas). tomar una decisién. Requieren de analisis, muestras, pruebas, decisiones de
consenso, que se traducen en tiempo. Hay que participar en estos eventos
pues desarrolla experiencia empresarial y habilidades de networking.

o. Loreto: tallados en madera palo santo, articulos de flora vegetal,

Para vender: misiones comerciales

Los exportadores peruanos potenciales, de

articulos de decoracién u otros, deberfan Top 10 Exported Products to the U.S. / Los 10 Principales Productos Exportados a EE.ULL
participar en ferias especializadas o sectoria- January - June [ Enero - Junio, 2006
les’ pues estan rese'rvadas para eXPOSltoreS de Ranking PARTIDA PRODUCTOS EXPORTADOS FOE [milas da USH)
un S?CT{Or .d.etefmlnad? ) con alto gfado de 1 7108120000 ORD EN LAS DEMAS FORMAS EN ERUTD 752,134 11.9
especlahzaaon, y son visitadas exclusivamente 2 |7amatiooon CATONOS Y SECCIONES DE CATODOS DE COBRE REFINADC 447,302 71
H el GASOLINAS SIN TETRAETILO DE PLOMO CON UN INCICE DE
POI' hombres de negOCIOS o Ylsltaﬂtes pr‘Ofo 3 2710111810 ANTIDETOMANTE INFERIOR O IGUAL A 84 187,188 aa
sionales (compradores potenciales) con tiem- 4 |7108911000 PLATAEN BRUTOSIN ALEAR 132,242 2.1
: 5 7404000000 DESPERDICICS ¥ DESECHOE, OF COBRE. 112,303 18
po €scaso para hacer negOCIOS (AN’ OCt 06)' "T-EHIRT'DE AL GODON P'HOME O MU D'TELTENIDO CFUN SOLO
. . 6 |e1oat100031 COLOR UNIF.INCL. BLANCGLEADD S B2,008 13
Preguntas antes de participar en ferias CAMISAS D10 ALG CIFEERT DEL PARC G ¥ PUN.OE
T 6106100041 TEJ ACAN, P'HOMB. TERIDG D'UN SOLO COLO 49 468 a8
1 . C ,1 . b t. l f a2 CARBUROREACTORES TIPO QUERDOSEND PARA REACTORES Y
.¢ Luales son mis objetivos en la teria r a8  |zri01o1120 TURBINAS DESTINADDS A EMPRESAS DE AVIACION 42586 0T
. . . ) ART DE JOYERIADE LOS CEMAS METALES PRECIOE0S, INCLUSO
2. ¢Satisfacen mis productos las exigencias del 9 [r11180000 REVESTIDOS O CHAPADOS 35,780 08
6114200000 LA2 DEMAS PRENDAS OE VESTIR OE PUNTS DE ALGODON 36,727

>
mercado : SUBTOTAL 1,877,838

RESTD DE PRODUCTOS EXPORTADOS* 4,446,842

3. ¢ Podré producir lo suficiente como para oThL Ppp—

atender la demanda probable en forma cons- - During inis period 4,015 produds wers exported o ihe LS. ) E ioial de producios exportades a EE.ULL durants este periodo fue de 4,015

tante ?. predLEice
Source | Fuenta: Sunat
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