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Hombres y mujeres de negocios desconocen ventajas . C = T Primera fase (opcional) branding' o arquitectura de - AST OPINA
111 1 SOLICITUDES DE REGISTRO OMO REGIS R AR ) LO QUE DEBE CONOCER marca; no queda mas opcion
?Ompetltlvas que trae la defensa de Su pI‘ Opledad DE MARCA-LA LIBERTAD ‘ Procedimiento de Busqueda de Antecedentes, con la Q que protegerla. La accién de
intelectual. Informalidad es uno de los problemas. finalidad conocer si la marca que desea registrar ya se El registrode marcas y protegerla e el registro ante
; Ami ; asautoridades competentes,
encuentra registrada o en tramite en el Indecopi. otros signos se divide en aqui en Pert las marcas se re.
Aiio 2013 las SI_gm_e,nt.es formas de gistran en Indecopi, y prote-
O - Basqueda Fonética: [ESE el gerlasignifica que nadie ms
TOTAL 346 ® Marca de producto y/o podrd utilizar esa denomi-
S/ 30,99 por una clase, a - - .
POR TIPO : , servicio nacién en su favor o registrar . .
Ee partir de la bisqueda en , nada parecido”. Sergio Obregén Matos.
® b Mar(.:a.de producto/ | 328 ‘ dos clases a mas existen :Eombre comgrt;lal Ademds de un tema co- e
servicio escalas en el monto. €ma comerqa mercial, Obregén Matos, en-
Lema comercial 2 i ® Marcas Zolectlt\./fa?s ] fatiza que el registro de una “Se ha creado desde el
® Marcas de certificacion i fi
Nombre comercial | 7 1 Ahora debe s Ta nica formacietiivade  Desarrollo da a Propie
Multiclase 9 Identificacién seguir dos fases: Busqueda Figurativa: protegerla frente a posibles  dad Intelectual, en el
. S/ 38,46 por una clase, a partir de la busqueda en dos POTENCIAL DE CRECIMIENTO copiasoimitaciones porpar-  cual se brinda una aten-
del tipo clases a mas existen escalas en el monto. tedequienessequieranapro-  cién personalizada y
demarca (1) i vechar del prestigio ganado”  especializada a los em-
0 de crecimiento
. ’ .
® Afio 2014 a reglstrar. promedio anual registro La en el mercado. o presarios que c.leseen
. o En tanto, segun cifras del  efectuar el registro.
Libertad entre los afios 2008 y BCR 1 Truiill ¢ Cont ta-
TOTAL 413 Segunda fase 2014. En el 2015 se estima un —sucursal Trujillo, entre ontamos con una venta
Eslad istro d [ramite dura 180 dias habil esmiantie a1 O miamiEs el 2008 y 2014, La Libertad nilla de atencidén exclusi-
POR SOLICITANTE S a_ e registro de marca‘, Eidle dura 1as habries, queencel Surfue'de 5;,4 %: norte ha registrado un crecimien- va para este tipo de
Persona Natural 205 el mismo que es un aproximado de 6 a 8 meses. Para su kD0 et 2 Sy esi to promedio anual de 4,4 %,  usuarios que visitan
Persona Juridica 7 inicio resulta necesario la presentacion de: en 3,8 %, durante el mismo consolidando asi el mercado  nuestra oficina. Ademas,
periodo, segtin el BCR-Trujillo. para el surgimiento de nue- realizamos visitas a los
MIRKO rando el flujo y stock de soli- nen un alto interés en darle PORTIPO vasiniciativasdenegocio;sin ~emprendedores en sus
CAMPANA citudes de registro de marcas  valor a sus marcas. Por ejem- Marca de producto/ | 374 Un formato (6 juegos + su cargo) \ 6 (] . . embargo,comobienlohemos locales, en las que se les
BOYER en la regién, éstas no deben  plo, enTrujillo, la marca Mer- e lues ] g0 " Iugfr [ aEE/eIthC|onal - explicadoenesteinforme, es-  explica los beneficios de
- aR-BETEEA representar mds del 10 % de  pisatuvounvalormdsalld de - El pago de_léf tasa respe.ctlva. (s:gl?;acéjg; ::a:'e:in;ie?]rt: seenl’m el ta tendencia no se ve refleja-  contar con una marca
mirkocampana@laindustriape 15 empresas potenciales que  sus activos tangibles cuando Lema comercial 2 De ser solicitado el registro como una BCR 5¢8 da en el registro de marcas.  registrada”.
deberian solicitarlas, que se-  fuevendidaa supermercados Nombre comercial 6 persona juridica también se deberia ' Tema adn por mejorar.
egunel AnuariodeEs-  rian la mayor parte de socie- Wong; y en esa misma direc- Multiclase 31 presentar la copia simple de la vigencia ,
Stadisticas Institucio-  dadesanénimasysociedades cién la reciente negociacién de poder del representante legal y de la 165'000 empresas iAhora o nunca! EVOLUCION DE
nales del Instituto Na-  comerciales, asi como cierto  de Copy Ventas adquirida por copia literal de inscripcion de existen en La Libertad, sefiala el Javier Bustamante,deUku-  LOS NEGOCIOS
cional de la Competenciay  grupo dindmico de las per- Tai Loy”, explica. 2 constitucion. Instituto de Economia y Empresa chay, recomienda a los em-  (segun el Instituto de Economia
de la Proteccién de la Pro- sonas naturales que forman En opinién del jefe de In- .pe .. 6i . del y (IEE). presarios, reconsiderarlapo- yEmpresa)
piedad Intelectual (Indecopi),  parte del conjunto de los 80  decopi—sucursal Trujillo, Ser- Aiio 2015 Identificacion l_mpresmne*_s & lamarca (c/u en su sibilidad de inscribir su marca -
al cierre del 2015 se regis- mil establecimientos exis- gioObregén Matos,lafaltade delos productos hoja Independle.nte), S(?|0 en.el caso que 56’3 o/o deinformalidad  ante Indecopi, mds aun que 80 m|| establecimientos
traron 26.354 nuevas marcas tentes en la region. conocimiento de empresarios TOTAL 348 Y/O servicios su marca sea mixta o figurativa. empresarial existe en la region, la tecnologia se ha converti-  gstarian operando en La Libertad
y se renovaron 11.682. Asi- “Elproblemaesquenodes- sobredelvalorreal dela mar- POR SOLICITANTE disti . / segun el IEE. do en una nueva plataforma 32015, considerando la tasa de
mismo, en el 2014, el 43 %  arrollanunavisiénestratégica  cay dela potencialidad en su e e U] 194 adistinguir para posicionar un producto ingreso y salida del mercado.
delasmarcasregistradasfue-  desusnegocios, elloseve,por explotacion, son dificultades — con la marca. ; 0 servicio.
ron de origen extranjero, el  ejemplo, en el horizonte de  que debilitan el interés por Persona Juridica 154 MARCAS EN EL PERU “No dejemos de lado as- 75 0/0 de estos negocios
93 % del total se realizaron  su planeamiento financiero optar por la proteccion de la PORTIPO NOTA: (Segun andlisis de Ukuchay) pectos como la categoria de estaria operando con m éi de5
en Lima, mientr_as que ape- —la r.n’ayoria esaun aﬁcz—. . propiedad intelectual. Marca de producto/ | 342 es importante mencionar que todo producto o servicio a la que  _x0c an el mercado.
nas un 7 % se hizo a través  también por las caracteristi- - procedimiento de registro de marca 43 0 / pertenece, las marcas que se-
de las oficinas provinciales cas internas y el entorno de Ventajas competitivas Servicio se tiene que precisar el rubro o 0 de las marcas _ rdn sus competidoras, elmer-  Los establecimientos se
(ver infografia). sus negocios, que siempre es- Huerta Benites del IEE, se- Lema comercial 5 . . clase donde va a utilizar la marca. Otorgada§ el 2014 por gl Indecopi cado meta al que apunta la  concentran en la provincia de
Y aunque las cifras pare-  tdn pensando en el corto pla- fiala que construiry registrar Nombre comercial 7 Identificacion del Debe ingresar a los siguientes links: e”te| Perti fueron de origen marca, y ahora que estamos (70 %p) Tjilo
cieran ser positivas, la reali- zo y en no formalizar ade- una marca consolida laiden- - titular de la marca http://www.mpo.mt/mgs/mdex— extranjero. enla eradigital, esimportante 0
dad esincierta. Veamos elca-  cuadamente sus negocios”, tidad corporativa de una em- Multiclase o4 (sea una persona Jsp?lang=es : 0 considerar los dominios dis- (7 %0) Ascope
sodeLaLibertad. Informaciéon  comenta. presa, reduce los costos de p http:// tramlte.f;.oelm].?s/ cI|!1- 93 /o de registros en el ponibles. Actualmente, se re- (6 0/0) Pacasmayo
proporcionada porel Instituto Para el caso del presidente  marketing, permite una ven- natural o una mar/euroclassNiza/inicio.action 2014 se realizaron en Lima,y 7 % gistran mds de 65 millones de
deEconomiayEmpresa(IEE), ejecutivoygerentegeneralde tajacomparativaantelacom- iuridi através de las oficinas regionales dominios .com; entonces, es 4% Chepén
_ j P Afio 2016 persona juridica). g
en nuestra region habria un  UkuchayInvestigacion—Con-  petencia, incrementa la efi- fo Fuente: Indecopi-Trujillo, BCR-sucursal Trujillo, del Indecopi. vital que nuestra marca no
poco mds de 80 mil estable- sultoria, Javier Bustamante,el  caciadelasventasy contribuye Alcance (alafecha) 149 Instituto de Economia y Empresa, y Ukuchay. tenga eldominioocupado. En

cimientos al cierre del 2015
(cdlculo realizado en base al
IV Censo Econémico del 2008
delInei), deloscuales mdsdel
75 % estaria operando con
mads de cinco anos en el mer-
cado regional.

No obstante, el director del
IEE, Francisco Huerta Beni-
tes, sostiene que conside-

dilema radica en el equivoco
pensamiento de muchos em-
presarios sobre el financia-
miento que implica la crea-
cién y registro de una marca.
“Muchos empresarios consi-
deran un gasto al registro de
unamarcayno unainversion.
Por el lado contrario estdn
aquellos empresarios que tie-

a ganar cuota de mercado.
Eltambién experto en mar-
keting, Javier Bustamante,
sostiene que el nombre de una
marca, sus colores, el estilo
delatipografiayeldiseniodel
logotipo, cumplen una fun-
cién de diferenciacién. “En-
tonces, si detrds de una mar-
ca hay toda una estrategia de

TASAS
DE PAGO

S/ 534,99
S/ 533,30

es el pago por inscripcién de la marca, de acuerdo al tipo que produce.

pago por cada clase y/o rubro adicional.

NOTA: los pagos se podran efectuar en las siguientes
cuentas bancarias;

BANCO SCOTIABANK N.° 170-0186511

BANCO DE CREDITO N.°193-1161125-0-34

BANCO DE LA NACION: 000-282545

0,99 0/() del total de las

marcas otorgadas en el 2014, se
realizaron en La Libertad, segtin
Anuario de Estadisticas
Institucionales 2014-Indecopi.

20 °/0 habria aumentado

el registro de marcas en el Perti al
cierre del 2015, segin Ukuchay.

otras palabras, no solo consi-
derar que no esté registrado
ante Indecopi, sino que el do-
minio estélibre. Para teneren
cuenta, hoy dia, 24 de junio,
existen cerca de 100 mil do-
minios .pe, 100 mil nombres.
La tarea de diferenciarte se
convierte en unaodisea”, con-
cluye el especialista.

63 0/0 de establecimientos

son comercios al por mayory
menor; y el 10 % son de
alojamiento y servicios de comida.

90 o/o son personas

naturales y el 5 % son sociedades
anénimas, el resto son empresas
individuales y sociedades
comerciales en similar proporcion.




