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mil personas perdieron empleo en el sector exportador en el 2015, debido a la crisis
financiera internacional, principalmente en Europa y China; ademas de la caida de
los precios de los comodities.

indicadores. 172

Hay un potencial para
vender libros a Taiwan

Es recomendable obtener la mejor informacion disponible
de mercado y reforzar con datos primarios relevantes.

FRANCISCO HUERTA BENITES
Director del Instituto de
Economia y Empresa. Docente
de la UPN

® Lasexportaciones peruanas
handescendido (14 %)el 2015
(172 mil personas perdieron
empleoensector). Adexenre-
ferenciaalasexportaciones ha
denominado el “lustro perdi-
do” (véase, revista ‘Perd Ex-
porta’ N.° 395, enero 2016).
No solo se registra pérdida de
valor y empleo, sino también
de competitividad.

No vamos a entrar a la pro-
puestagenérica parareactivar
el sector, que por lo demads ya
se estd planteando. Nos pare-
cequeunaintervencion (mds)
puntual, no excluyente, seria
aprovechar la mejor infor-
macioén disponible de merca-
doyreforzarconinformacién
primaria relevante para in-
gresar a mercados externos.

El mercado de Taiwan

Elestudio de mercadode ser-
vicios editoriales en Taiwdn
(ProChile, 2015), muestra que
en cuanto a las oportunidades
parael(os) producto(s) como el
peruano en el mercado tai-
wanés, se concentran funda-
mentalmente en géneros co-
mo el infantil, lifestyle, o de
negocios, que se encuentran
en crecimiento. Novelas, poe-
sia, y otros géneros literarios
deben ser de alto impacto pa-
ra poder penetrar en el mer-
cado taiwanés.

La basqueda de socios es-
tratégicos en tal mercado, de-
penderd de la capacidad de la
editorial peruana, y de los ob-
jetivos se proponga de cara al
mercado taiwanés. Es de con-
siderar que los mdrgenes son
menores en la industria edi-
torial taiwanesa, por lo mis-
mo los royalties (regalias) que
deben esperar son similares.

El modelo de

negocio editorial

La importacién de Taiwdn
viene desde dos fuentes dis-
tintas: importaciones de libros
fisicos (en inglés), y de mayor
relevancia, estd la compra de
derechos de autor de obras ex-
tranjeras para su traduccion,
edicién, publicacién y venta
en el mercado definido. En es-
te punto es donde el mercado
ofrece una perspectiva de ne-
gocios realmente interesante.

Finalmente hay que preci-
sa que, los servicios editoria-
les a considerar para el mer-
cado de Taiwdn incluyen a
aquellas empresas que se en-
cargan de la edicién, impre-
sién y distribucién de libros o
e—books. Estos serdn consi-
derados desde una perspecti-
va que sea de utilidad para la
industria peruana: La compra
de derechos de autor y tra-
duccién de obras nacionales.

Buenas practicas
y estrategias

Participar con material
(v si es posible con pre-
sencia en terreno) en la
feria TIBE (Taipei Interna-
tional Book Exhibition).
Trabajar con una agencia
editorial taiwanesa
facilita la penetracion de
mercado, y no tiene un
costo adicional, ya que la
mayoria de las agencias
literarias funcionan en
base a royalties de venta, y
no en base a contratos
fijos.

Las editoriales taiwanesas
tienen amplia presencia
en los mercados de Hong
Kong, Singapur, y las
didsporas chinas del Este
de Asia. Por lo tanto,
tienen capacidad para
participar de mercados
que van mds alld del
mercado taiwanés.

Es importante empezar
con objetivos bajos en la
negociacioén con la
editorial taiwanesa, de
cara conseguir una
penetracién y un trabajo
conjunto que permita
lograr mejores resultados
con el paso del tiempo.

ALGO MAS

Contactos comerciales
que puede consultar

@ Los interesados se pueden
contactar con las siguientes
agencias literarias: Grayhawk
(Nicolas@grayhawk-
agency.com); Jla-Xi Books
(eu@jiaxibooks.com.tw);
BardonChineseMedia (an-
gel@bardon.com.tw); y, Lee'sLit
(violet@leeslit.com).

Si ustedes consideran que
tienen ventajas diferenciales en
productos editoriales (u otros),
pueden ensamblar con las
demandas de Taiwan (o de otros
paises), definen su modelo de
negocios, los objetivos del
mismo y la estrategia adecuada
aejecutar.

Beneficio laboral.

Segun CCL.

La inversion publica podria
crecer en 5,5 % este afo

El Instituto de Economia y Desarrollo Empresa-

rial (Iedep) estim6 que la inversion publica en el
Peru creceria 5,5 % al cierre del presente aiio.

El Instituto de Economia

yDesarrollo Empresarial (le-
dep) de la Camara de Co-
merciode Lima (CCL)estimé
que la inversién publica po-
dria crecer 5,5 % al cierre de
este ano.

"Apesardehabercaido por
dos afios consecutivos, lain-
versién publica tendria un
resultado positivoenel 2016
debidoaquelasautoridades,
tantoregionalesylocales, se
hanposesionadoensusnue-
VOS cargos y estarian mejor
preparados para un mayor
gasto en proyectos de inver-
sibn en diferentes puntosdel
pais”, manifest6 César Pe-
naranda, director ejecutivo
del Iedep — CCL.

Enel2014lainversion pu-
blicacay62,0%yenel 2015
retrocedi6 7,5 %. Ademasre-
presenta 5,5 % del PBIl y un
21 % del total de las inver-
siones.

En tanto paralainversiéon
privada, el ledep estimé que
esta dejaria de retroceder e
inclusive podria tener una
leve recuperacion de 0,2 %
dependiendo de la ejecu-
ciéon de importantes pro-
yectos de inversién ya con-
cesionados como la Linea 2

del Metro de Lima, aero-
puertos de Lima y Chinche-
ro, Gasoducto Sur Peruano,
entre otros.

De esta manera saldria del
tramo negativo del 2014 y
2015 cuando la inversion
privadaregistré caidasde2,1
y 4,3 %, respectivamente.

“Esmuyrelevante teneren
cuenta que la inversién pri-
vada es el segundo compo-
nente mds importante de la
economia, luego del consu-
mo privado, y representa el
21 % del PBl y el 79 % de la
inversiéon nacional”, sehal6
Pefiaranda.

ALGO MAS

Urge dinamizar
capitales en el interior

@ Agregd que es posible
dinamizar las inversiones en
el interior del pais, tanto
publica como privada, debido
al déficit de servicios publi-
Cos, pues estos no existen o
no son adecuados, asi como
también se requiere de
mucha infraestructura en
general.




