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3,65 millones
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ascenderian a alrededor de 65 %, segtin informacién del Inei.

En el Perti las mypes totales ascenderian a 3,65 millones, de las cuales el 56 % serian informa-
les y el 44 % formales (Las mipyme en cifras, Produce 2015). Sin embargo, las informales

Perd no avanzo en el desarrollo
de la micro y pequeia empresa

Economista Francisco Huerta nos hace una reflexion a propdsito de celebrarse
un homenaje a los millones de varones y mujeres que dirigen emprendimientos.

FRANCISCO HUERTA BENITES
Instituto de Economia y
Empresa

www.iee.edu.pe

® Cada 15 de mayo, se cele-
bra en el Pert el Dia Nacional
de las mype (Decreto Supre-
moN.°008 —2006 —TR). Esre-
levante referirse a la micro y
pequenaempresa, enrealidad
se ha avanzado muy poco en
apoyar su desarrollo, hasta
ahorahasidoun colchén pro-
ductivo y social, pero deberia
tener un rol mas activo en el
desarrollo del pais

Las cifras

En el Pert el total de las
mypes ascenderia a 3,65 mi-
llones, de las cuales el 56 %
seria informal y el 44 % for-
mal (Las mipyme en cifras, Pro-
duce 2015). Sin embargo, las
informales ascenderfan a al-
rededorde 65 %, pues una pro-
porciéon de las mypes forma-
les tributariamente serian
informales laborales (Enaho,
Sunat, Inei).

Caracteristicas

(formales)

De acuerdo a cifras del In-
ei (encuesta mype 2014 y es-
tructuraempresarial 2015): Ni-
vel educativo, el 33,4 % de los
propietarios de las mype tie-
nen secundaria completa, el
23,0 % superior universitaria
completa, el 16,2 % superior
no universitaria completa, el
8,4 % superior universitaria
incompleta.

Asociatividad. El 5,4 % de
las mype formaban parte de
alguna organizacién o agru-
pacién con fines empresaria-
les (es decir, pertenecian a
instituciones que se crearon
con la finalidad de negociar
con proveedores, acceder a

nuevos mercados, acceder a
servicios financieros, obtener
informacién y asistencia téc-
nica, entre otros).
Capacitacién. El 56,0 % de
conductores de las mype de-
claré que habian accedido o
participado en cursos o even-
tos de capacitacion (los temas
demayorinterésalosqueasis-
tieron los conductores a ca-
pacitarse fueron, ofertas que
ofrece el sistema financiero
(40,9 %), gestiobn empresarial
(19,0%), nuevas tecnologias pa-
ra mejorar productos o proce-
sos productivos (15,7 %), in-
formacién y comunicaciéon
(7,8%)ynuevas tecnologias pa-

“En Peru el total de
las mypes ascende-
ria a 3,65 millones,
de las cuales el
56% seria informal
y 44 % formal”.

ra un 6ptima gestién empre-
sarial (6,5 %)).

Gestién empresarial. Asi-
mismo, el 19,0 % de conduc-
tores de mype declaré que ha-
bian participado en cursos o
eventos de capacitacion rela-
cionados con la gestién em-
presarial (Inei 2013) (los con-
ductoresdelas mype peruanas
manifestaron quelos cursosde
capacitacién preferidos, fueron
los de marketing (19,0 %), ca-
lidad (10,2 %), exportaciones
(10,1 %), formalizacién (9,7 %)
y atencioén al cliente (7,7 %),
entre los principales).

Sin duda, falta mucho por
hacer en este rubro,

“El 19,0 % de con-
ductores de mypes
declaré que habian
participado en cur-

sos o eventos de
capacitacion”.

ALGO MAS

Los problemas presentes
por analizar y resolver

@ En general, mas del 60 % de
las mypes dejan de operar
entre los dos y tres afios. Las
mypes formales registran
evidentes limitaciones en su
gestion y desarrollo (organiza-
cion, produccién, finanzas y
mercados), asi como no se
evidencia innovacién (produc-
cién, proceso, marketing,
organizacion y modelos de
negocio) registrandose eleva-
da imitacion. Pensemos ahora
en las condiciones de las
mypes informales.

Estudiar el
mercado
es fundamental

Resulta importante
para las mypes de inicio
tener claro cudl es su
modelo de negocio (es
mads dificil de imitar), y
hacer al menos un
sondeo de mercado (ylo
un estudio de mercado
cuando sea posible y
deseable) antes de ingre-
sar a operar, asi la oferta
se estructura en funcién
de la demanda. Hay buen
espacio para una inter-
vencién mds eficiente y
eficaz por parte del
Gobierno, que signifique
una mejor performance
de las mypes formales en
el mercado, asi como
para una adecuada
formalizacién de las
informales. Esto seria
materia de otro articulo.

innovacion.

Para América Latina.
Empresas lanzan nuevas
mediciones multiplataforma

Kantar Ibope Media y comScore se unen en una

alianza estratégica y ofrecen estudios y métricas
de alta calidad para clientes de nuestra Region.

@®Kantar Ibope Media, lider
en investigacién de medios
en América Latina, y comS-
core, una companialiderde
medicién multiplataforma,
anuncian mds un impor-
tante paso de la alianza es-
tratégica global entre las
empresas. Ademds delasac-
ciones de la asociacién ya
conducida con éxito en Es-
pana, Holanda y Reptublica
Checa, una serie de solu-
ciones serdn lanzadas tam-
bién en Latinoamérica.

Integracion de datos

La primera entrega de la
asociacion en América Lati-
naes el lanzamiento de TGI
Clickstream, basadoen lain-
tegracion de losdatos del Tar-
get Group Index, de Kantar
Ibope Media —que ofrecen
una amplia comprensiéon
del comportamiento del con-
sumidor— con los datos de
la plataforma MMX, de
comScore, que proporcio-
nanunavisiéon completa de
audiencia online.

La combinacién de las re-
feridas dreas de especializa-
cién permitird al mercado
una visiéon 360 de consumo
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de medios de comunicaciéon
y perfeccionando la seg-
mentaciéndel publicoy pla-
nificacién online.

En Periiy en

otros paises

La oferta combinada se-
rdlanzadaenBrasilen2016,
seguido de Colombia, Ar-
gentina, Perd y Chile, en
2017. Target Group Index
Clickstream ya estd dispo-
nible en Reino Unido, Fran-
cia y Turquia.

“Como lasinversiones en
publicidad para campanas
multiplataformaintegradas
estdn aumentando, hayuna
demanda cada vez mds gran-
de porsoluciones que atien-
dan ese escenario. La alian-
za entre dos lideres del
mercado afnadido al com-
prometimiento con inno-
vacion y desarrollo en Lati-
noameérica garantizard que
esassoluciones se tornen re-
alidad en la regién”, asegu-
16 Orlando Lopes, CEO de
Kantar Ibope Media.

Enlos préximosdias, am-
basentidades ofrecerdn mds
detalles sobre los nuevos
lanzamientos.




