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- LA INFLACION SIGUE ALTA, A OCTUBRE 8,64% ANUAL -

- La variacién anual de precios al consumidor nacional a octubre fue 8,64%
(ligeramente por debajo de tasa anual de dltimos dos meses), acumulando
en los diez meses del afio un alza de 7,37%. La ciudad mas “cara” es Huaraz
(11,9%) y la mas “barata” es Moyobamba (6,1%)?.

- En Lima Metropolitana los precios al consumidor subieron de 8,64% anual y

el acumulado de 7,05%. Esta inflacion se utiliza como proxy de la nacional.
- Lavariacién anual de precios al por mayor fue 9,08% y la acumulada 8,28%

- Labalanza comercial se esta deteriorando y la diferencial de tasas de interés
reales entre Peru y Estados Unidos se esta ampliando, ello esta presionando
al tipo de cambio al alza, que a su vez presionara a inflacion. Este “efecto
traspaso” o de transmision (pass through), se da a través de dos canales:
componente importado y de la cadena de distribucion. Con evidencia de una

firme postura anti inflacionaria de la Reserva Federal.

- Actualmente la tasa de interés de referencia esta en 7%, con expectativas de
inflacion de 4,9% (a 12 meses), dada la inflacién de octubre podria persuadir
al BCRP a continuar con un aumento de la tasa de referencia (digamos, 0,25
puntos porcentuales) en su reuniéon de noviembre. Ello dependera, en parte,

de las expectativas de inflacion de los agentes econémicos.

- Es importante la armonizacion de la politica monetaria con la politica fiscal.
En la coyuntura es aconsejable que mas que orientarse a presionar la
demanda, hay que fortalecer la oferta, la productividad y el producto
potencial, y, por supuesto, ser mas eficientes y eficaces en el gasto fiscal. La
politica fiscal no esta dando las sefiales adecuadas de mercado.

1 En octubre de 2022, el indice de Precios al Consumidor a Nivel Nacional subié 0,45%, observandose incrementos superiores al
promedio nacional en cuatro divisiones de consumo: Transporte 1,10%, Restaurantes y Hoteles 0,66%, Bebidas Alcohdlicas y
Tabaco 0,65% y Bienes y Servicios Diversos con 0,52%. Con crecimiento menor al promedio nacional se ubicaron ocho divisiones:
Alimentos y Bebidas No Alcohdlicas 0,40%, Muebles, Articulos para el Hogar y la Conservacion del Hogar 0,36%, Prendas de
Vestir y Calzado 0,33%, Recreacion y Cultura 0,30%, Salud 0,29%, Alojamiento, Agua, Electricidad, Gas y Otros Combustibles
0,10% y Educacién 0,03%. En tanto que, registro disminucion la division Comunicaciones con -0,07%.
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