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Cifras y datos
en el mercado
tryujillano

PBI se veria afectado
por ruido politico

La Unidad de Inteligencia de
The Economist adelantd que
esta revisando a la baja la
proyeccion de crecimiento del
Producto Bruto Interno (PBI)
peruano para el 2018, debido
al ruido politico, que tendria
impacto en la economia.

Transferencias para
la Magistratura

El Ministerio de Economia'y
Finanzas (MEF) autorizoé la
transferencia de 800.000
soles a favor del Consejo
Nacional de la Magistratura
para atender los gastos de
los procesos de seleccion y
nombramiento de jueces.

6 %

Los ingresos tributarios
netos del Gobierno Cen-
tral sumaron 7.788 mil-
lones de soles en

noviembre, un aumento
de 6 %.

18 %

Al cierre del 2017 el
intercambio comer-
cial de Perii sumaria
US$ 87400 millones
registrando asi un
crecimiento del 18%.

en breve.

Minagri.
Reglamento para
uso del cacao

ElMinisterio de Agricultura
y Riego (Minagri) prevé te-
ner listo el proyecto de re-
glamento técnico sobre el
uso del cacao en los pro-
ductos elaborados como
chocolates para enero del
proximoafio, seguninforma
el ministro del sector, José
Manuel Hernandez.

En noviembre.
Inversion crecio
enun 478 %

El Banco Central de Reser-
va (BCR) indicé que la in-
versién del gobierno nacio-
nal aumenté 47,8 % en
noviembre de este afio res-
pecto al mismo mes de
2016, registrando un creci-
miento por sexto mes con-
secutivo y el ritmo de in-
cremento mas alto desde
junio de 2015 (48,4 %).

Produce.
Gran potencial
en rubro acuicola

ElPerdseconvertiraenuno
de los principales produc-
toresacuicolas de América
Latinay sera unimportan-
te competidor mundial en
la pesca de consumo hu-
mano directo para el 2021,
proyectd el ministro de la
Produccién, Pedro Olae-
chea.

Dijo que esta actividad re-
cibira mas impulso.

CORTESIA

Se requiere mas participacion
ciudadana contra la corrupcion

Economista Francisco Huerta Benites hace mencidn el estudio ‘Guardians of
accountability, School of International & PublicAffairs, Columbia University.

FRANCISCO HUERTA BENITES
Instituto de Economia y Empre-
sa Ongd ‘Ciudad feliz’

@® Un reciente estudio (‘Guar-
diansofaccountability’, Scho-
ol of International & Publi-
cAffairs, Columbia University,
Nov 2017), evidencia que en
la construccién de obras pu-
blicas, la falta de responsabi-
lidad se manifiesta como co-
rrupcion e ineficacia, y que
con adecuada participaciéon
ciudadana se puede dismi-
nuir el mal (cdncer).

Participaron 200
distritos
El estudio se basa en una

muestra de 200 distritos ur-
banos y periurbanos en Peru.
La mitad de los distritos fue-
ron seleccionados al azar pa-
raingresar a un grupo de con-
trol.

La otra mitad recibi6 cartas
que indicaban qué obras pu-
blicas especificasasu cargo es-
taban siendo supervisado por
una organizacion de la socie-
dad civil con el apoyo de prin-
cipales agencias anticorrup-
cién del pais

Las evaluaciones sugieren
que esta intervencién apa-
rentemente pequefia arrojo
grandes resultados. Los pro-
yectos en los distritos tratados
(es decir, los distritos que re-

cibian las cartas) experimen-
taron una reduccion del 51 %
en los costos de construccién
en comparacién con proyec-
tos en distritos del grupo de
control (es decir, distritos com-
parables que no recibieron las
cartas). Ademds, la reduccién
se produjo sin un cambio per-
ceptible en la calidad.

Lecciones

¢Qué lecciones pueden ex-
traerlosresponsables delas po-
liticas pablicasy el publico en
general de este estudio?

La mds importante es que
cuando las organizaciones de
lasociedad civil (OSC)ylas agen-
ciasde gobierno combinansus

esfuerzos en la lucha contra
la corrupcion, los beneficios so-
ciales resultantes superan sig-
nificativamente los costos.

Lograr este tipo de coopera-
cién representa un desafio en
los tiempos actuales: las rela-
ciones mutuas a menudo son
tensas e incluso conflictivas.
Sin embargo, cuando se pro-
ducelacolaboracién, comode-
muestra el estudio, la corrup-
cién sufre un severo golpe. ;Por
qué no avanzamos en esta di-
recciéon?

Es necesario que las autori-
dades locales, regionales y na-
cionales tomen lasmedidas pa-
ra enfrentar este tipo de
problemas.

Alumnos destacan en examen mundial

Estudiantes de nuestra ciudad recibieron certifica-
cién por haber aprobado con puntajes sobresalien-
tes una prueba que evalué dominio linguistico.

Los alumnos de 11° grado
de American School, Bruno
Eduardo Mena Aquino, Car-
los Andrés Santa Maria San
Martin, Christina Lisbeth Vas-
quez Pérez, Franz Villalobos
Llatas, Gady Lidai Carpio, Isaac
Salirrosas Chicchon, Pedro Je-

sas Rodriguez Moreno y Piero
Alberto Koo Doig, recibieron
la certificacién TOEFL ITP por
haber aprobado, con puntajes
sobresalientes (6 de ellos
500/500 y dos de ellos mds de
450/500).

E1 TOEEL itp, es un examen
internacional que mide el ni-

vel de dominio lingiifstico, y,
por ser administrado por una
entidad internacional de alto
prestigio y experiencia.

“Por lo tanto, tomar un exa-
meninternacionalredundaen
beneficio, no solo en términos
de tiempo y dinero, sino en el
fortalecimiento de la confian-
za, la seguridad y el nivel de
autoestima de nuestros estu-
diantes.Por esto, American
School incluye las pruebas in-

ternacionales dentrode su pro-
puesta educativa, pues el he-
cho de que nuestros estudian-
tesvivan este experiencia desde
tercergrado, donde por primera
vez se enfrentan a una prue-
ba internacional (YLTE), les
permite tener contacto con la
dindmica de este tipo de prue-
bas y, por ende, sentirse mds
tranquilos, confiados y segu-
ros a la hora de enfrentarse a
la prueba”, dijeron los voceros.

perisco-
pio.

Marketing con
influenciadores
en el sector
digital

Ricardo Sancarranco
Navarrete.
Analista en Marketing Digital

saquel querealizan
Epersonas publicas

(generalmente ex-
pertas en algin tema) que
cuentan con unacantidad
considerable de seguido-
res en dichas redes y que
tienen capacidad de cap-
tar la atencion de un pu-
blico especifico, e in-
fluenciarlo y que reciben
un beneficio de la marca
al interactuar con ella.
(Cémo es diferente a las
RRPP?Esdiferente porque
en lasRelacionesPublicas
los influenciadores no es-
tadn obligados a escribir so-
bre la marca, es mas or-
gdnico e independiente.
Dentro de los tipos de in-
fluenciadores tenemos a
los Mega —influenciado-
res, por ejemplo a actores,
artistas, atletas y estrellas
de las redes sociales, que
tienen mds de 1 millén de
seguidores y mueven en-
tre 2y 5% de engagement
rate por post.
También estdn los Ma-
cro—influenciadores, por
ejemplo los executivos,
bloggersy periodistas que
tienen entre 10k y 1 mi-
1l6n de seguidores y ge-
neran entre 5 %-25 % de
engagement por post. Tie-
nen el nivel mas alto de
relevancia del aspectrode
influenciadores, con in-
fluencia en una categoria
especifica como: estilo de
vida, fashion o negocios.
Finalmente estan los Mi-
cro—inluenciadores son
gente comun y corriente,
consumidores del dia a
dia, o empleados que tie-
ne entre 500 —10.000 se-
guidoresy tienen entre el
25%-50% de engagement
pos post.
Losinfluenciadores son el
nuevo fenémeno del Mar-
keting Digital.




