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Ultimas notas
del mercado
trujillano

Exportaciones crecen en noviembre por quinto mes consecutivo

@En noviembre del 2016, el
valor FOB de las exportacio-
nes llegd a 3.187 millones de
ddlares, lo que representé un
incremento de 12 % en
relacién a similar mes del
ano 2015, con lo cual este es

el quinto mes consecutivo en
el que las exportaciones
registran un resultado positi-
vo, informo la Sunat.

El ente recaudador detalld
que entre enero y noviembre
del 2016 el valor exportado

ascendi6 a 31.982 millones de
délares, lo que represent6 un
incremento de 5,8 %, respecto
al mismo periodo del 2015.
En noviembre del 2016, las
exportaciones tradicionales
crecieron 19,4 %, alcanzando

un valor de 2.219 millones de
ddlares como resultado de las
mayores ventas al exterior de
productos mineros, petréleo y
gas natural y bienes agricolas.
Los envios de productos
mineros crecieron 24,1 %.

Turismo en el Peru: aspectos
generales que debe conocer

Economista Francisco Huerta explica la vision de trabajo del Mincetur
para fortalecer uno de los sectores con mayor potencialidad. Parte I.

FRANCISCO HUERTA BENITES
Instituto de Economiay
Empresa—IEE

®F] turismo se perfila como
uno de los sectores con mayor
potencialde crecimientoenel
mediano y largo plazo a nivel
global. Al respecto, la Organi-
zaciéon Mundial del Turismo
(OMT) senala que el turismo
se ha convertido en unodelos
sectores econdmicos que cre-
cen con mayor rapidez en el
mundo.

En el Perd, el Mincetur pu-
blicé el 2016 el Plan Estraté-
gicoNacional de Turismo (Pen-
tur). Este plan propone cuatro
pilares de actuacién: diversi-
ficaciéon y consolidacién de
mercados; diversificacién y
consolidacién de la oferta; fa-
cilitacion turistica; y la insti-
tucionalidad del sector. Cier-
tamente, también se dispone
del Plan Estratégico Nacional
Exportador al 2025 (Penx al
2025).

El Pentur es el primer paso
para actualizar y desarrollar
los Planes Regionales de Tu-
rismo (Pertur)de modo que con
losindicadores especificos que
estos propongan se evalte el
nivel de avance alcanzado en
tres momentos: en el 2018,
2021y 2025. Entre las metas
aalcanzar, que los pilares pro-
puestos en el Pentur lograran
cumplir las metas trazadas al
ano 2025 en el sector turismo:
llegar a los 8 millones de tu-
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AL 2025. Se espera captar 8 millones de visitas extranjeras.

ristas internacionales, un ni-
vel de ingresos de divisas por
turismoreceptivode US$ 9 mil
millones; asi como 63 millo-
nes de flujo de viajes por tu-
rismo interno, y la generacién
de mds de 1,5 millones de em-
pleos en el sector.

Caracter flexible

Cabe resaltar el cardcter fle-
xible del Pentur al proponer,
por primera vez, trabajar bajo
unmodelodedesarrollode des-
tino turistico de naturaleza
publico—privada, enelcualse
tomen las decisiones que con-
tribuyan con el crecimientodel
turismo pero sobre todo, que
considere acciones especificas
deacuerdoalas caracteristicas

propias del destino, asi como
al contexto local ylo regional
donde se desarrolle (Mincetur
2016).

También es de mencionar
que el Mincetur viene elabo-
rando el Plan Estratégico del
Turismo Rural, a fin de con-
solidar el turismo rural co-
munitario como estrategia del
sector para generar desarrollo
econémico, inclusivo y soste-
nible en las comunidades.

Eleje central del TurismoRu-
ral Comunitario en el Perti es-
tdrespaldado porel trabajoque
realizan las mujeres, quienes
vienen demostrando capaci-
dad de gestién y liderazgo, al
asumir la atenciéon de los tu-
ristas nacionales y extranjeros

ALGO MAS

Turismo Rural Comunitario
y su impacto hacia el 2021

@ £| Mincetur proyecta el
turismo rural comunitario
generara en el 2021 unos S/
40 millones anuales, asi como
900 mil visitas, beneficiando a
la poblacion rural que se
dedica a esta actividad. Esto
seréa posible gracias alos 70
productos (atractivos turisti-
cos y servicios) de turismo
rural comunitario que se
desarrollaran hacia el Bicente-
nario, los cuales se caracteri-
zan por ser competitivos y
diferenciados en los segmen-
tos de cultura, natuaralezay
aventura.

quellegan a suscomunidades.
Las mujeres contribuyen con
el 12 % de la empleabilidad de
sus localidades a través de es-
te tipo de turismo que genera
inclusién econdmica y social
de las poblaciones rurales lo-
calizadas en diversos destinos
turisticos del Perd.

Asi pues, el comercio exte-
riory el turismo en el Perti tie-
nen planes estratégicos como
corresponde. Serd necesario
que los respectivos planes sub-
nacionales se hallen bien arti-
culados entre si y con los pla-
nes nacionales. Fortalecer la
institucionalidadlocalesunin-
sumo bdsico paraavanzary lo-
grar las metas.
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@ Con el fin de conocer cué-
les son las playas que se en-
cuentran en 6ptimas condi-
ciones para los veraneantes
ypromover estilosde vida sa-
ludables en las personas, y
asievitar enfermedades pro-
pias de esta temporada ca-
lurosa, el Ministerio de Sa-
lud (Minsa), lanzd en
diciembre la aplicacién ‘Ve-
rano Saludable Digesa’.
Dicha app podrd ser des-
cargadade forma gratuita por
la poblacién libertena, en
cualquier plataforma, ya sea
celulares o tablets, que desee
averiguar cudles son las pla-
yasconsideradas saludables,
antes de visitarlas. Dicha in-
formacién se actualiza cons-
tantemente y en tiempo re-

En La Libertad.

Crean aplicativo para conocer
estado de playas y piscinas

Qué playas y piscinas en La Libertad estdn opti-
mas. Solo descarga ‘Verano Saludable Digesa’.

al, graciasalarecoleccién de
datos realizada por los pro-
fesionales de Microbiologia
de la Unidad de Salud Am-
biental a cargodelavigilancia
de playas.

Esta herramienta virtual,
también contiene datos so-
bre la situacién de las pisci-
nas ubicadas en los diferen-
tes puntosdelaregion, como
en los diferentes centros re-
creacionales y deportivos.
Pronto, se adicionard infor-
macién sobre lasituacion de
lagunas. Parareconocerel es-
tado de las playas, éste esta-
rd representado por bande-
rines de color rojo, para
balnearios No Saludables y
azul, para los declarados Sa-
ludables. Dichos banderines
ya se distribuyeron de ma-
nera fisicaenlos municipios
ubicados en los litorales.
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