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US$ 119 millones
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El grupo espafiol OHL se adjudicé tres contratos en Perti para el sector minero, dos de ellos de
construccién y uno a través de su division industrial, que suman un importe conjunto cercano
a 119 millones de délares (110 millones de euros), indicé la firma ibérica.

Productividad, innovacidén
exportacion: el gran desafio

Economista Francisco Huerta Benites nos explica sobre las teorias ‘hipotesis de
autoseleccion’ y el ‘aprendizaje mediante la exportacion’. Entérese sobre esto.

FRANCISCO HUERTA BENITES
Director del Instituto de
Economia y Empresa (IEE)

@ Larelacién entre la produc-
tividad y la internacionaliza-
cién (ejemplo, exportaciones)
ha sido objeto de un gran nu-
merodeestudios teéricosyem-
piricos. Segtin la ‘hipdtesis de
la autoseleccién’, solo las em-
presasmds productivasdeciden
exportar y empiezan a hacer-
lo. En cambio, la hipétesis del
‘aprendizaje mediante la ex-
portaciéon’ pretende que las
empresas se hacen primero ex-
portadoras y después mds pro-
ductivas al adquirir conoci-
mientos con su experiencia.

La mejora de la productivi-
dad de las empresas se logra
por dos vias principales: la ex-
plotacion de las economias de
escala, que permite reducirlos
costos medios; y, la acumula-
cién de nueva informacion y
conocimientos en los merca-
dos internacionales.

Lasempresas que participan
en mercados extranjeros pue-
denadquirirexperienciagracias
a los conocimientos de gestién
y comercializacién o tecnolo-
gia de produccién de los clien-
tes y los competidores. Los da-
tos empiricos confirman la
‘hipétesis de la autoseleccion’,
segtn la cual las empresas mds
productivasse autoseleccionan
paraparticiparen losmercados
extranjeros(WorldTradeReport
2016, WTO)

La actividad

Lainnovaciény la producti-
vidad estdn intrinsecamente
conectadas. Con frecuencia, la
mejora de la productividad es
resultado de la innovacion. Las
empresas con orientaciéon in-
ternacional tienden a ser mds
grandes y mds productivas. De
modo similar, las empresas in-
novadoras son, con mayor pro-
babilidad, exportadoras desde
el principio.

En algunos casos, la innova-

cién tanto en materia de pro-
ductos como de procesos, y en
particular la combinacién de
ambasmodalidades, parecen de-
terminantes en la disposicion
de la empresa a exportar. En
otros casos, solo la innovacion
relativaalos productos tieneun
efecto significativo en la pro-
pensién de las empresas a ex-
portar.

Crecimiento

Lamayoriadelosandlisisem-
piricos rechazan la ley de Gi-
brat, segin la cual el creci-
miento de una empresa es
independiente de su tamaro.
Lasempresas pequenas tienden
acrecer con mayorrapidez que
las grandes. Del mismo modo,
los datos empiricos apuntan a
que las pymes jovenes y pe-
quenastienden acrecermdsde-
prisa que las de mayor tamano
y antigiiedad (WTO 2016).

Sinembargo, elhechodeque
las empresas mas pequenias
tiendan a crecer mads rdpida-

Internacionalizacion
de las pymes

Las pymes que deciden
participar en actividades
de internacionalizacion
necesitan con frecuencia
asignar inversiones
sustanciales de tiempo,
financieras y de recursos
humanos a la identifica-
cién de nuevos clientes, la
adaptacion de sus proce-
dimientos habituales y la
creacion de nueva capa-
cidad. Aunque esas
inversiones, junto con los
rmayores riesgos e incerti-
dumbres que caracteri-
zan a mayoria de merca-
dos internacionales,
pueden reducir a corto
plazo las perspectivas de
supervivencia de las
pymes como empresas,
la internacionalizacion
ofrece alas pymes
nuevas oportunidades de
crecimiento.

mente que las grandes no sig-
nifica necesariamente que la
proporcién de empresas pe-
quenas en la economia vaya a
aumentarconel tiempo, en par-
ticular si las pymes experi-
mentan una baja tasa de su-
pervivencia exportadora. Los
datos empiricos muestran que,
aunque la mayoria de las em-
presas dejan de exportar al ca-
bo de un ano, las tasas de su-
pervivencia exportadora
tienden aaumentarcon el tiem-
po (ob. cit.). Esta tendencia ex-
plica por qué las empresas con
orientacién internacional, tien-
denaexperimentartasasdefra-
caso mds bajas que las empre-
sas de la producciéon de bienes.

I
impuesto.

en el Perul.

El IGV justo para las Mypes
impulsara la formalizacion

Iniciativa permitird que las empresas que venden
anualmente hasta 1.700 UIT puedan cancelar el
IGV hasta 90 dias después de su declaracion.

REDACCION CASH
cash@laindustria.pe

®1a aprobacién del pro-
yecto de Ley de Prérroga del
pago del IGV para la micro
y pequena empresa ‘IGV
Justo’, en la comisién de Pro-
duccién del Congreso de la
Republica, impulsard la for-
malizaciéon de las Mypes,
pues tendrdn la opcién de
pagar el Impuesto General
a las Ventas (IGV), hasta un
plazo mdximo de 90 dias opi-
no el presidente de Pymea-
dex, Ar6n Prado.

La iniciativa del congre-
sista Mario Mantilla, presi-
dente de la Comisién de
Produccién, Microy peque-
naempresay Cooperativas,
permitird que las Mypes que
venden anualmente hasta
1.700 UIT —algo mas de S/
6,7 millones — puedan can-
celar el IGV hasta 90 dias
después de realizada su de-
claracion.

“Esta situacion seria be-
neficiosa para nuestro sec-

tor, pues la mayoria de los
clientes cancelan con varios
meses de posterioridad”, re-
firié.

Explic6 que lademora en
el pago les genera iliquidez
a las micro y pequenas em-
presas, porlo queno tienen
recursos para cumplir con
susobligaciones tributarias,
ocasiondndoles problemas
con el fisco u obligdndolas
a no declarar parte de sus
ventas.

En el pleno

La iniciativa serd debati-
da en el pleno del Congre-
so de la Republica, por lo
que Aron Prado solicité al
Pleno y al Ejecutivo que la
aprueben.

“Daria mayor liquidez a
las microempresas y evita-
ria que recurran a créditos
improductivos que luego se
hacen impagables o que
usen su capital de trabajo,
todo lo cual los lleva a la
mortalidad”, comenté el
empresario.

NEGOCIOS. Tendran tregua para abono de impuestos.




